Studiu EY: Majoritatea
directorilor generali se tem
ca recesiunea va fi mai grava
decat criza financiara

=32% dintre respondenti 1isi opresc investitiile
planificate din motive geopolitice

» 89% vor cauta sa valorifice tranzactiile in urmatoarele
12 luni, pentru a-si asigura cresterea economica

» Investitiile in sustenabilitate si in resursa umana sunt
considerate modalitati de a iesi mai puternici din
recesiune

Marea majoritate a directorilor executivi (98%) se pregatesc
pentru o recesiune economica caracterizata de tensiuni
geopolitice, de intreruperea lantului de aprovizionare si de
incertitudini legate de COVID-19, dar par sa fie impartiti in
ceea ce priveste durata, profunzimea si gravitatea acesteia.
Acestea sunt cateva dintre concluziile studiului EY CEOQO
Qutlook Pulse — ianuarie 2023, care subliniaza incertitudinea
care pare sa defineasca mediul de afaceri in 2023.

Sondajul, care a inregistrat opiniile a 1.200 de directori
generali din intreaga lume cu privire la perspective,
provocari si oportunitati, a constatat ca 48% dintre acestia
prevad o incetinire moderata a economiei globale, in timp ce
mai mult de jumatate (55%) dintre cei care se pregatesc pentru
0 incetinire persistenta se tem de o recesiune mai grava decat
criza financiara globala din 2007-2008 in ceea ce priveste
durata si gravitatea acesteia.

Pentru prima data din 2020 (sondajul inaugural CEO Outlook),
politicile restrictive in materie de reglementare, comert si
investitii (28%) au depasit problemele legate de COVID-19
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(19%) ca principal motiv pentru care respondentii CEO si-au
modificat planurile de investitii. Ca urmare a acestor
provocari geopolitice exacerbate, 97% dintre respondenti 1isi
revizuiesc planurile, 44% dintre ei amanand o investitie
planificata si aproape o treime (32%) oprind cu totul
investitiile planificate.

Aproape o treime (32%) dintre respondenti considera ca
incertitudinea legata de directia politicii monetare si
cresterea costului capitalului reprezinta cele mai mari
riscuri pentru cresterea viitoare a afacerii lor. Desi
ingrijorarile legate de incertitudinea legata de COVID-19 s-au
diminuat, aproape o treime dintre directorii executivi (32%)
inca o mentioneaza ca fiind un risc cheie pentru compania lor
(in scadere de la 43%, in octombrie 2022).

Peter Latos, Partener, lider al departamentelor de
Consultanta, Strategie si Tranzactii, EY Romania: ,In pofida
perturbarilor economice tot mai puternice, alimentate de
consecintele geopolitice ale razboiului in curs, Romania, desi
situata la granita cu Ucraina, continua sa contracareze
tendintele si este de asteptat sa inregistreze un avans al PIB
de o singura cifra in 2023. Asta nu inseamna, totusi, ca
directorii generali din Romania vor fi izolati de recesiunea
economica globala. Faptul ca 89% dintre respondenti iau in
considerare incheierea de tranzactii, sub o forma sau alta, in
urmatoarele 12 luni, rezoneaza puternic cu activitatea
observata pe piata roméneasca, care a inregistrat o crestere a
numarului de tranzactii in 2022 si nu exista inca niciun semn
de incetinire a acesteia. Directorii generali ar trebui sa isi
reevalueze acum fundamentele afacerii, sa se concentreze pe
principalele puncte forte si sa ia deciziile necesare pentru a
accesa oportunitati care sa contribuie la cresterea
organizatiei”.

Liderii de companii vad tranzactiile si investitiile in
sustenabilitate si in oameni ca pe niste cai de crestere



In ciuda perspectivelor negative, liderii de companii sunt in
cautare de oportunitati pentru a obtine un avantaj competitiv.
Incheierea de tranzactii de un fel sau altul raméne o
prioritate pentru respondenti (89%) in urmatoarele 12 1luni,
aproape jumatate dintre ei (46%) planuind sa avanseze pe
partea de fuziuni si achizitii, 58% cu asocieri 1in
participatie sau aliante strategice si 34% cu cesionari.

Pentru a schimba si mai mult directia si a iesi mai puternici
si mal competitivi din recesiune, 39% dintre respondenti
planuiesc sa creasca investitiile 1iIn sustenabilitate, ca un
aspect esential al strategiei si ofertei lor, inclusiv in ceea
ce priveste prioritatile de tip net-zero si alte prioritati
sociale si de mediu. In plus, mai mult de o treime (36%)
intentioneaza sa isi sporeasca investitiile in resursa umana,
inclusiv in bunastarea fortei de munca si in dezvoltarea
competentelor. Majoritatea directorilor generali respondenti
(70%) sunt de acord ca munca flexibila va fi esentiala pentru
reducerea fluctuatiei angajatilor si pentru atragerea de noi
talente.

Vehiculele electrice continua
sa se 1indrepte spre o
dominatie a vanzarilor -
analiza EY

» In pofida tuturor perturbarilor, vanzarile combinate de
vehicule electrice (VE) in SUA, China si Europa vor
depasi ca vanzari toate celelalte tipuri de motorizari
pana in 2030.
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= Pana in 2040, vehiculele cu motor cu combustie interna
(ICE) vor scadea la mai putin de 1% din totalul
vanzarilor.

- Se preconizeaza ca Europa va conduce in ceea ce priveste
volumul vanzarilor de vehicule electrice pana in 2024,
iar China va prelua conducerea incepand cu 2025.

Vanzarile de vehicule electrice (VE) in SUA, China si Europa
vor depasi toate celelalte tipuri de motorizari cu trei ani
mai devreme decat se preconiza anterior, potrivit unei noi
cercetari si analize EY. Cifrele provin din EY Mobility Lens
Forecaster, un instrument de prognoza bazat pe inteligenta
artificiala (AI), care ofera o perspectiva pentru
inmatricularile de vehicule usoare pana in 2050.

Cele mai recente previziuni arata ca, pana in 2027, vanzarile
de vehicule electrice in Europa le vor depasi pe cele ale
altor sisteme de propulsie, o tendinta care se va repeta atat
in China, cat si in SUA pana in 2032. In cazul Europei si al
Chinei, acest lucru se va intampla cu un an mai repede decat
se preconiza anterior, iar in cazul SUA cu patru ani mai
repede. In SUA, schimbarea este determinatad de investitiile
continue in electrificare, statele fruntase fiind, printre
altele, California, New York, Washington si Massachusetts.
Analiza arata, de asemenea, ca, pana in 2040, vanzarile de
vehicule cu motor cu ardere interna se vor reduce la mai putin
de 1% din vanzarile globale, cu cinci ani mai repede decat se
preconiza anterior.

Cristian Carstoiu, Partener, Consultanta, EY Romania: ,In
conditiile in care se preconizeaza o tendinta globala
accelerata spre dominarea vanzarilor de vehicule electrice,
intrebarea cheie pentru Romdnia va fi cat de repede ne putem
adapta atat legislatia, cat si stimulentele fiscale pentru a
incuraja investitiile de capital intr-o retea de statii de
incarcare si, de asemenea, sa incurajam investitiile digitale
si tehnologice in reteaua electrica pentru a sustine cererea
flexibila care va urma — venituri si iesiri de energie atat



din fermele de energie regenerabila, cat si din vehiculele
electrice”.

Cresterea vanzarilor de vehicule electrice continua

Cererea in crestere a consumatorilor, sustinuta de politicile
si stimulentele guvernamentale, impreuna cu obiectivele
agresive de electrificare ale producatorilor de echipamente
originale (0OEM), au accelerat tranzitia catre adoptarea VE 1in
toate cele trei regiuni-cheie - Europa, SUA si China.
Beneficiile unui ecosistem de mobilitate neutra din punct de
vedere al emisiilor de dioxid de carbon sunt acum
constientizate la o scara mai mare, ceea ce a dus la
investitii substantiale in toate cele trei regiunile 1in
vederea crearii infrastructurii VE si a tranzitiei de 1la un
ecosistem de mobilitate bazat pe combustibili fosili, la unul
electric.

0 modalitate mai buna de a prognoza

Analistii auto si oamenii de stiinta din domeniul datelor de
la EY au construit EY Mobility Lens Forecaster pe baza unuil
model de retea neuronala care utilizeaza inteligenta
artificiala pentru a analiza mai multe variabile care
influenteaza cererea si oferta de mobilitate. Printre acestea
se numara variabile care reflecta comportamentul
consumatorilor, tendintele de reglementare, evolutia
tehnologiei (vehicul si ecosistem) si strategiile anuntate de
producatori. Modelul este actualizat in mod regulat cu noi
date de intrare pe piata pentru a tine pasul cu realitatea 1in
continua schimbare, inclusiv cu aspectele disruptive si
tehnologia disponibila. Pe masura ce previziunile sale sunt
comparate cu rezultatele reale, modelul 1isi ajusteaza
calculele si invata din eventualele greseli pentru
previziunile viitoare, devenind, in esenta, mai inteligent si
mai precis in timp.



Reglementari 1in domeniul
muncii si1 al relatiilor
sociale — 11 ianuarie 2023
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1. Alerta epidemiologica de gripa - recomandari pentru
angajatori

Conform prevederilor din Instructiunea nr. 161/2023 a
Ministerului Sanatatii, publicata in Monitorul Oficial din 5
ianuarie 2023

Principalele aspecte de interes:

Masuri recomandate angajatorilor din toate sectoarele de
activitate:

» evitarea aglomerarilor in spatiile de lucru, acolo unde este
posibil;

 utilizarea mastii de protectie, daca aglomeratia nu poate fi
evitata;

* realizarea unui triaj epidemiologic zilnic si recomandarea
de izolare voluntara la domiciliu a celor depistati cu
simptomatologie respiratorie;

« informarea si 1incurajarea personalului sa se vaccineze
antigripal.

%k %k
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2. Majorarea salariului minim brut la suma de 3.000 lei si
facilitati fiscale costand in 200 lei/luna netaxabili, pentru
venituri salariale si asimilate salariilor

In vigoare de la 1 ianuarie 2023, in baza HG nr. 1447/2022 si
a 0UG nr. 168/2022

Principalele aspecte de interes:

« Incepand cu data de 1 ianuarie 2023, salariul de baza minim
brut pe tara, garantat in plata, se stabileste in bani, fara a
include sporuri si alte adaosuri, la suma de 3.000 lei lunar,
pentru un program normal de lucru in medie de 165,333 ore pe
luna, reprezentand 18,145 lei/ora.

e Facilitatea fiscala de 200 lei netaxabili se aplica in
urmatoarele conditii:

= nivelul salariului de baza brut lunar este de 3.000 de
lei;

venitul brut realizata din salarii si asimilate
salariilor (inclusiv 1indemnizatii, sporuri si alte
adaosuri la salariul de baza) nu depaseste 4.000 lei
inclusiv.

>k %k >k

3. Noile norme privind concediul paternal

In vigoare din data de 4 ianuarie 2023, conform HG nr.
1577/2022

Principalele aspecte de interes:

e Titularul dreptului 1la concediu paternal este tatal
copilului nou-nascut (copiilor nou-nascuti in cazul sercinilor
multiple) care participa efectiv la ingrijirea copilului,
indiferent daca acesta este nascut din casatorie, din afara
casatoriei sau este adoptat;

« Tatal trebuie sa aiba calitatea de lucrator, potrivit legii,
indiferent de modul de organizare si finantare a



angajatorului;

* Durata concediului paternal este de 10 zile lucratoare sau
15 zile lucratoare — in cazul tatilor care au obtinut un
atestat de absolvire a unui curs de puericultura — pentru
fiecare copil nascut;

e Cererea de acordare a concediului paternal se adreseaza 1in
scris angajatorului, in primele 8 saptamani de la nasterea
copilului/copiilor. Angajatorul are obligatia sa dispuna
luarea masurilor necesare.

%k %k

4. Controalele oftalmologice si pretul ochelarilor trebuie sa
fie asigurate de angajatori, pentru salariatii care lucreaza
aproape tot timpul la calculator/laptop

Conform HG nr. 1028/2006 (HG 1028) si a Hotararii Curtii de
Justitie a Uniunii Europene (CJUR) C-392/21, din 22 decembrie
2022

Principalele aspecte de interes:

* HG 1028 se refera in mod expres dreptul lucratorilor care
folosesc in mod obisnuit un echipament cu ecran de vizualizare
pe o durata semnificativa a timpului normal de lucru, de a
beneficia de controale oftalmologice si dispozitive de
corectie speciale, care sa corespunda activitatii
respective, pe cheltuiala angajatorului sau in cadrul
sistemului national de sanatate.

 Decizia CJUE (C-392/21) statueaza ca notiunea de ,aparate de
corectie speciale” include ochelarii de vedere pentru
corectarea si prevenirea dificultatilor vizuale ce au legatura
cu o activitate ce implica un echipament cu monitor precum si
faptul ca aceste aparate pot fi puse la dispozitie prin
decontarea cheltuielilor sau direct, nu prin acordarea unuil
spor cu caracter general.

k k%



5. Regimul cetatenilor straini angajati/detasati pe teritoriul
Romaniei in situatia schimbarii locului de munca sau
angajatorului

In vigoare de la 2 ianuarie 2023, conform Legii nr. 382/2022
Principalele aspecte de interes:

* Lucratorul strain care va schimba locul de munca in cadrul
aceluiasi angajator care a obtinut avizul de munca, va
beneficia de un nou aviz de angajare, dar fara indeplinirea
conditiilor prevazute in OUG nr. 25/2014;

 Lucratorul strain poate schimba angajatorul, in perioada de
cel mult un an de la data inregistrarii contractului
individual de munca, doar cu acordul scris al angajatorului
care a obtinut avizul de munca. Exceptie fac situatiile in
care incetarea raporturilor de munca se face din initiativa
angajatorului, ori cu acordul partilor, ori prin demisia
strainului ca urmare a neindeplinirii obligatiilor asumate de
angajator;

o In cazul in care lucratorul strdin schimbd locul de munca pe
perioada de valabilitate a permisului de sedere, noul
angajator trebuie sa obtina un nou aviz de angajare cu
indeplinirea conditiilor legale generale.

Tax Magazine nr. 6 noilembrie
— decembrie 2022

Editorial

= Andrei Iancu
La final de an, sa fim recunoscatori!
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Toate raportarile de active prin SAF-T incep din 2023.
Pentru 2022, nu exista niciun fel de obligatii din
aceasta perspectiva

= Cabot Transfer Pricing
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» Biris Goran SPARL
Reforme in domeniul TVA 1la nivelul Uniunii Europene

Impozite directe
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Impozitarea cladirilor nerezidentiale aflate 1in
proprietatea persoanelor fizice — intre certitudine,
echitate si proportionalitate

= Romana Schuster, Lucla Grecu
Distribuirea de dividende cu mentinerea adecvarii
capitalului - solutii in vremuri de incertitudini
fiscale

= Antonius Eftenoiu
Noile reguli privind impozitarea microintreprinderilor
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Operatiunile fictive — intre fiscal si penal

Procedura fiscala

- Ana-Maria Iordache, Iuliana Gorciu
Aplicarea amnistiei fiscale oferite in pandemie in cazul
ajutoarelor de stat recuperate a nascut dispute cu ANAF



si dosare pe rolul instantelor

- Stela Andrei, Calin Stan, Adelina Iancu
In ce conditii are ANAF competentd de control in cazul
persoanelor fizice nerezidente in Romania?

Contabilitate

= Alexandra Mocioi, Alexandru Chirigiu
Aspecte contabile si fiscale privind activitatea
desfasurata in strainatate de subunitatile fara
personalitate juridica apartinand persoanelor juridice
cu sediul in Romania

Jurisprudenta fiscala nationala

= Anca-Mihaela Ion
Sinteza de jurisprudenta fiscala nationala

Jurisprudenta fiscala a instantelor europene

» Sinteza hotararilor in materie fi scala pronuntate de
Curtea de JusQ] tie a Uniunii Europene in perioada
noiembrie-decembrie 2022
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este un risc major pentru
telecomunicatii

 Amenintarea la adresa securitatii este subestimata: 76%
dintre companiile telecom raporteaza cresterea anuala a
atacurilor cibernetice

- Calitatea informatiilor furnizate de operatori cu
privire la schimbarile climatice scade de la an la an

Cresterea costului vietii i-a determinat pe consumatori sa isi
reajusteze prioritatile de cheltuieli. Esecul companiilor
telecom de a raspunde la aceasta schimbare de atitudine este
acum cea mai mare amenintare cu care se confrunta industria,
potrivit raportului anual al EY, Top 10 riscuri in telecom in
2023. In conditiile in care cheltuielile gospodadriilor sunt
supuse unor presiuni tot mai mari, 60% dintre consumatori spun
ca sunt ingrijorati de cresterea preturilor abonamentelor de
banda larga, iar aproape jumatate (45%) considera ca platesc
prea mult pentru serviciile de continut — conform raportului
EY Decoding the digital home,

In timp ce fiabilitatea retelelor ramane o problemd pentru
consumatori, rezilienta si raza de actiune a infrastructurii a
coborat de pe locul 1 in clasament pentru prima data de la
debutul pandemiei COVID-19 - aflandu-se acum pe pozitia a
cincea, pe masura ce alte provocari devin si mai presante.

Tom Loozen, EY Global Telecommunications Leader, spune: ,In
timp ce conectivitatea a reprezentat un colac de salvare
pentru multi in perioada de apogeu a pandemiei COVID-19, acum
peisajul s-a schimbat. In climatul economic actual,
consumatorii sunt hiper-concentrati pe valoarea pe care o
obtin de la furnizori, iar companiile telecom ignora aceasta
schimbare pe riscul lor. Amenintarea este agravata de
presiunea din ce in ce mai mare din partea autoritatilor de
reglementare, unele dintre acestea cerand ca operatorii de
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telecomunicatii sa faca mai mult pentru a oferi consumatorilor
«tarife sociale». Ca raspuns, companiile telecom trebuie sa
creeze propuneri clare, simple si sigure, care sa reasigure Si
sa atraga clientii”.

Companiile telecom se straduiesc sa tina pasul cu riscurile
cibernetice

Subestimarea imperativelor in schimbare in ceea ce priveste
securitatea si increderea a urcat de pe locul trei pe locul
doi in radarul de risc in telecomunicatii in 2023. Astfel, 76%
dintre companiile telecom raporteaza o crestere a atacurilor
cibernetice de la an la an, potrivit EY Global Information
Security Survey.

A aparut o neconcordanta intre nivelurile sporite de
vulnerabilitate si controlul la nivelul consiliului de
administratie, iar 39% dintre directorii de securitate
informatica din telecom (CISO) considera ca securitatea nu
este luata in considerare in mod adecvat ca parte a
investitiilor strategice. In plus, functia de securitate este
subminata de relatiile inadecvate cu activitatea comerciala 1in
general, in ciuda faptului ca aceasta a devenit tot mai
importanta in timpul pandemiei (lucru remarcat de 58% dintre
CISO din telecom). Mai putin de o treime (31%) dintre CISO
considera ca relatiile lor cu echipele de dezvoltare a
produselor se bazeaza pe un nivel moderat sau ridicat de
incredere.

Acest lucru este agravat de anxietatea crescanda a
consumatorilor, pentru care pandemia a exacerbat temerile
preexistente legate de divulgarea datelor. Intr-adevar, 46%
dintre consumatori cred ca este imposibil sa 1isi pastreze
datele personale in siguranta, atunci cand folosesc
internetul.

Raportarea de sustenabilitate a stagnat

Raportul constata, de asemenea, ca gestionarea deficitara a
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agendeil de sustenabilitate devine o amenintare din ce in ce
mai urgenta pentru industrie, trecand de pe pozitia a cincea
anul trecut pe locul patru in clasamentul pentru 2023.
Calitatea raportarilor operatorilor telecom cu privire la
schimbarile climatice a scazut de la an la an, conform EY
Global Climate Risk Barometer, iar 39% dintre respondenti nu
dezvaluie o strategie net-zero, un plan de tranzitie sau o
strategie de decarbonizare specifica — in ciuda apelurilor tot
mai numeroase la actiuni concrete din partea tuturor partilor
interesate.

Asteptarile clientilor 1in domeniul sustenabilitatii se
intensifica, ceea ce pune o presiune in plus pe operatori
pentru a tine pasul. 39% dintre consumatori spun ca furnizorii
de conectivitate trebuie sa faca mai mult pentru a raspunde
preocuparilor legate de sustenabilitate, iar 68% dintre marile
intreprinderi sunt mai interesate decat inainte de cazurile de
utilizare 5G, care pot contribui la indeplinirea obiectivelor
de sustenabilitate.

Adrian Baschnonga, EY Global TMT Lead Analyst, spune:
.Sustenabilitatea este mai mult decat un adaos la produsele
premium, ea ar trebui sa fie o parte vitala a promisiunii
oferite clientilor telcom. Consumatorii doresc sa vada dovezi
mai clare de actiune, in timp ce companiile vor acorda
prioritate furnizorilor care le pot sprijini initiativele de
sustenabilitate. Privind in viitor, companiile telecom au un
rol central de jucat in calitate de catalizatori ai unei
societati mai sustenabile”.

Rotatia talentelor ramane un risc-cheie

Aflat pe pozitia a treia pentru al doilea an consecutiv pe
radarul de risc in telecomunicatii 2023, esecul de a
imbunatati cultura fortei de munca si modalitatile de lucru
este un risc in evolutie, pe masura ce opiniile angajatorilor
si ale angajatilor continud sa fie divergente. In timp ce 91%
dintre angajatii din sectorul tehnologiei, media si
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divertisment si telecom (TMT) doresc sa lucreze de la distanta
timp de doua sau mai multe zile pe saptamana, 25% dintre
echipele de conducere din TMT considera ca oamenii lor ar
trebui sd se intoarcad la birou cinci zile pe saptamana. In mod
alarmant, fluctuatia fortei de munca reprezinta o amenintare
mai mare in TMT: 53% dintre angajatii respondenti spun ca
intentioneaza sa isi paraseasca postul actual in urmatoarele
12 luni, comparativ cu o medie de 43% in toate sectoarele,
potrivit EY Work Reimagined Survey.

Loozen adauga: ,Rotatia personalului face ca managementul din
domeniul telecom sa fie mai pesimist la modul in care pandemia
COVID-19 a afectat cultura companiei, dar angajatii se simt
mai increzatori lucréand la distanta si vad o imbunatatire a
culturii de la locul de munca de cand a inceput pandemia. Acum
este momentul ca operatorii telecom sa isi asculte oamenii si
sa se adapteze, altfel risca un exod al celor mai bune
talente”.

Primele 10 riscuri incluse in raportul 2023 sunt urmatoarele:

1. raspuns insuficient oferit clientilor pe fondul crizei
costului vietii;

2. subestimarea imperativelor in schimbare in materie de
securitate si incredere;

3. esecul de a imbunatati cultura fortei de munca si
modalitatile de lucru;

4. gestionarea deficitara a agendei de sustenabilitate;

5. incapacitatea de a accelera eficientizarea prin
digitalizare;

6. esecul de a stabili rezistenta si raza de actiune a
infrastructurii;

7. incapacitatea de a profita de noile modele de afaceri;

8. esecul de a maximiza valoarea activelor de
infrastructura;

9. angajarea ineficienta cu ecosistemele externe;

10. incapacitatea de a se adapta la peisajul de reglementare
in schimbare.


https://www.ey.com/en_gl/workforce/work-reimagined-survey

Panouri fotovoltaice —
obligatii la Fondul pentru
Mediu

Autor: Daniela Neagoe, Senior Manager, Comert International,
EY Romania

In contextul actual, cénd preturile la energie si gaze
naturale au crescut semnificativ, din ce in ce mai multi
consumatori iau in considerare ca solutii alternative sursele
regenerabile de energie, cum ar fi energia produsa de
panourile fotovoltaice.

Importatorii care achizitioneaza panourile fotovoltaice din
afara Romaniei (din alte state membre sau din afara
teritoriului Uniunii Europene) si producatorii ar trebui sa
cunoasca obligatiile pe care le au la Fondul pentru Mediu (pe
langa celelalte obligatii vamale, fiscale), in calitate de
persoane care introduc pe piata nationala aceste panouri.

Taxa pentru ambalaje si deseuri de ambalaje

Pentru operatorii economici care introduc pe piata nationala
bunuri ambalate (inclusiv panouri fotovoltaice ambalate), o
contributie de 2 lei/kg este datorata la Fondul pentru Mediu
pentru diferenta dintre cantitatea de deseuri de ambalaje
corespunzatoare obiectivelor minime de valorificare/reciclare
stabilite in legislatie (aprox. 65% din cantitatea introdusa
pe piata din 2023) si cantitatea de deseuri de ambalaje
incredintate spre valorificare/reciclare. Incepand cu 2023, se
ia in considerare cantitatea efectiv valorificata si nu cea
incredintata spre valorificare/reciclare.


https://taxnews.ro/2022/12/28/panouri-fotovoltaice-obligatii-la-fondul-pentru-mediu/
https://taxnews.ro/2022/12/28/panouri-fotovoltaice-obligatii-la-fondul-pentru-mediu/
https://taxnews.ro/2022/12/28/panouri-fotovoltaice-obligatii-la-fondul-pentru-mediu/

De exemplu, pentru o cantitate de 1 tona de ambalaje (pot
consta iIn paleti lemn, cutii carton, folie plastic, chingi
plastic, <coltari de metal) importatorul, respectiv
producatorul va avea obligatia de plata la Administratia
Fondului pentru Mediu a unei sume de 1.300 lei, daca nu
valorifica/recicleaza nimic din cantitatea de ambalaje
introdusa pe piata, individual sau prin transferul de
responsabilitate catre un operator economic autorizat in acest
sens.

Taxa pentru echipamente electrice si electronice

Panourile fotovoltaice sunt incluse in lista echipamentelor
electrice si electronice (,EEE”), publicata ca anexa la
Ordonanta de Urgenta nr. 5/2015 privind deseurile de
echipamente electrice si electronice. Ce inseamna, de fapt,
acest lucru pentru un importator/producator?

In Ordonanta de Urgenta a Guvernului nr. 196/2005 este
prevazuta o contributie de 4 lei/kg si, respectiv, de 20
lei/kg (8 lei/kg, de la 1 ianuarie 2023) pentru lampi,
datorata de operatorii economici care introduc pe piata
nationala EEE-uri, pentru diferenta dintre cantitatile de
deseuri de EEE corespunzatoare obiectivelor anuale de
colectare (65% in prezent) si cantitatile efectiv colectate.

In plus, in vederea introducerii pe piata a EEE-urilor,
producatorii/importatorii au obligatia de a se inregistra la
Agentia Nationala pentru Protectia Mediului (ANPM), 1in
Registrul producatorilor de echipamente electrice si
electronice. Astfel, vor primi un numar de inregistrare care
va fi comunicat retelelor comerciale prin care sunt vandute
EEE-urile.

Comercializarea fara respectarea obligatiei de inregistrare
sau achizitionarea de la producatori de EEE neinregistrati
este considerata contraventie si se sanctioneaza cu amenda de
la 40.000 lei la 50.000 lei. Pe langa sanctiunea amenzii



contraventionale, se aplica si sanctiunea complementara a
suspendarii temporare a activitatii operatorului economic,
pana la conformarea cu prevederile legislative.

In concluzie, importatorii/producatorii de panouri
fotovoltaice sunt obligati sa declare lunar la Fondul pentru
Mediu, pana la data de 25 inclusiv a lunii urmatoare celei 1in
care si-au desfasurat activitatea (de exemplu, data importului
sau achizitiei intracomunitare), cantitatile de ambalaje in
care au fost panourile fotovoltaice, EEE-uri introduse pe
piata nationala si cantitatile de deseuri de ambalaje
valorificate, respectiv cantitatile de deseuri de EEE-uri
colectate.

Contextul este Planul REPowerEU, initiativa UE de a pune capat
dependentei sale de combustibilii fosili, centrat pe
utilizarea rapida a energiei din surse regenerabile. Strategia
Uniunii Europene pentru energia solara a fost publicata in
luna mai 2022.

De altfel, ca parte de promovare a utilizarii surselor
regenerabile de energie, incepand din 2022, in Nomenclatura
Combinata (,NC”) a Uniunii Europene, au fost introduse coduri
tarifare specifice produselor fotovoltaice cu taxe vamale zero
sau de 2,7%, cum ar fi: Celule fotovoltaice
asamblate/neasamblate in module sau montate in panouri cu 0%
taxe vamale (cod NC 8541 42 00 si 8541 43 00) si Generatoare
fotovoltaice cu 2,7% taxe vamale (cod NC 8501 80 00)

De asemenea, alte componente ale sistemului fotovoltaic au
taxe zero sau mici: convertizoare statice (invertor) 0% taxe
vamale (cod NC 8504 40), acumulatori cu ioni de litiu cu 2,7%
taxe vamale (cod NC 8507 60 00), suport (rack) din otel pentru
module solare cu 0% taxe vamale (cod NC 7308 90).



Companiile si 1investitorii
sunt in dezacord in privinta
eforturilor de
sustenabilitate

- Decalajul mare intre asteptarile liderilor de companii
si cele ale investitorilor in privinta sustenabilitatii
reprezinta o amenintare pentru pietele de capital si
lupta impotriva schimbarilor climatice.

= 78% dintre investitori doresc ca organizatiile sa se
concentreze asupra activitatilor de mediu, sociale si de
guvernanta, chiar daca acestea afecteaza profiturile pe
termen scurt, insa doar 55% dintre liderii de companii
sunt dispusi sa faca acest lucru.

= 76% dintre investitori spun ca organizatiile sunt foarte
selective referitor la informatiile privind activitatile
de sustenabilitate pe care aleg sa le faca publice.

Companiile si multi dintre cei mai mari investitori din
intreaga lume sunt in dezacord in ceea ce priveste actiunile
necesare in domeniul sustenabilitatii. Acest conflict de
opinie ameninta sa blocheze accesul la capital pentru multe
organizatii si ar putea 1impiedica progresul in ceea ce
priveste decarbonizarea se arata in cel mai recent raport EY -
Global Corporate Reporting Survey.

Studiul sondeaza opiniile a 1.040 de directori financiari
(CFO) si alti lideri financiari de rang inalt, precum si a 320
de investitori institutionali din intreaga lume si analizeaza
asteptarile si obiectivele acestora in ceea ce priveste
investitiile si raportarea in domeniul sustenabilitatii.

Laura Vrinceanu (fosta Ciobanu), Senior Manager, Schimbari
climatice si sustenabilitate, EY Romania: ,Desi observam deja
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ca unii actori importanti din domeniul investitiilor trec de
la investitiile traditionale la cele sustenabile, exista inca
diferente mari intre asteptarile si ambitiile companiilor si
ale investitorilor in ceea ce priveste sustenabilitatea, dupa
cum arata acest sondaj. Si este mai mult decat o diferenta de
perspectiva: este o deconectare care poate submina buna
functionare a pietelor de capital si eforturile de combatere a
schimbarilor climatice in general. Pentru a evita ca
profiturile pe termen scurt sa se transforme in datorii pe
termen lung, companiile trebulie sa se asigure ca
sustenabilitatea este incorporata in strategia lor de afaceri
si ca raportarea privind sustenabilitatea urmeaza o abordare
structurata, riguroasa si fiabila. Companiile trebuie sa
treaca de la simpli 1indicatori gestionati de Chef
Sustainability Officer — (SO0 si de departamentul de
sustenabilitate, la procese care sa implice functiile din
intreaga organizatie, sub responsabilitatea directa a
managementului companiei”.

Investitii pe termen lung sau castiguri pe termen scurt

Potrivit raportului, mai mult de trei sferturi dintre
investitori (78%) sunt de parere ca societatile ar trebui sa
investeasca in Iimbunatatiri legate de aspectele de mediu,
sociale si de guvernanta (ESG), chiar daca acest lucru le
afecteaza profiturile pe termen scurt, insa doar 55% dintre
liderii de companii au aceeasi opinie.

Mai mult de jumatate dintre companii (53%) considera ca
eforturile lor de a stimula investitiile pe termen lung sunt,
de fapt, afectate de presiunea investitorilor de a vedea
castiguri pe termen scurt. Unul dintre cinci (20%) respondenti
lideri financiari a spus ca investitorii sunt ,indiferenti”
fata de investitiile pe termen lung, inclusiv fata de cele de
sustenabilitate.

Preocupari in privinta greenwashing



Investitorii sunt, de asemenea, foarte critici fata de
abordarea companiilor in publicarea de informatii importante
privind activitatea de sustenabilitate. Aproape toti
investitorii intervievati (99%) spun ca raportarea ESG este o
parte cruciala a procesului de luare a deciziilor de
investitii, dar trei sferturi (76%) considera ca organizatiile
sunt ,foarte selective” cu informatiile pe care le furnizeaza.
Aceasta genereaza ingrijorari cu privire la greenwashing — si
aproape noua din zece (88%) respondenti sunt de parere ca
organizatiile publica informatiile legate de sustenabilitate
doar atunci cand sunt obligate sa faca acest lucru.

In cazul in care companiile fac investitii pe termen lung i
domeniul sustenabilitatii, 80% dintre investitori spun c

adesea nu reusesc sa isi explice rationamentul si sustin ca
acest lucru poate face ca astfel de investitii sa fie greu d

evaluat.

Loc de imbunatatire

Multe companii par sa recunoasca faptul ca exista loc pentru
a-si imbunatati abordarea in materie de raportare. Putin peste
jumatate (54%) dintre organizatiile intervievate au declarat
ca ofera investitorilor informatii relevante privind
activitatea de sustenabilitate, insa un procent semnificativ
recunoaste ca nu o fac. Un procent ded4l%s dintre liderii
financiari au recunoscut ca raportarea ESG asa cum se face 1in
prezent nu ar face fata unei examinari in baza standardelor de
audit, cunoscute sub numele de ,asigurare rezonabila”.

Puncte de vedere comune privind deficientele de raportare

Sondajul evidentiaza si puncte comune Iintre companii si
investitori. Acestia sunt de acord cu privire la punctele
slabe ale standardelor actuale de raportare si subliniaza
lipsa cerintelor privind dovezile justificative, separarea
raportarii ESG de raportarea financiara obisnuita si lipsa
informatiilor privind perspectivele de viitor, ca fiind



aspecte cheie care trebuie abordate.

Sondajul subliniaza unele masuri pe care organizatiile le pot
lua pentru a consolida increderea si evidentiaza doua
prioritati — imbunatatirea raportarii privind sustenabilitatea
pentru a raspunde asteptarilor si cresterea importantei
rolului liderilor financiari si al functiei financiare in
aceasta raportare.

Dupa o saga de peste 7 ani,
finalul anului 2022 aduce
solutionarea favorabila a
doua dispute fiscale din
domeniul asigurarilor,
confirmandu-se ca nu
datoreaza TVA si contributii
soclale stabilite in plus 1in
cadrul unor 1inspectii fiscale

Autori:

= Dan Dascalu, Partener coordonator litigii fiscale, D&B
David si Baias
= Mihail Boian, Partener, D&B David si Baias

Sfarsitul de an 2022 aduce solutii de referinta 1in doua
dispute fiscale din domeniul asigurarilor, finalizandu-se
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astfel cu succes pentru contribuabili in fata Inaltei Curti de
Casatie si Justitie (ICCJ) o saga fiscalad derulata in
contradictoriu cu ANAF in privinta impunerii TVA aferente
serviciilor prestate de partenerii specializati din alte state
membre UE, precum si a contributiilor sociale aferente
veniturilor achitate agentilor de asigurare in temeiul unor
contracte de agent. Asistenta juridica a fost asigurata de-a
lungul intregii dispute fiscale de o echipa specializata in
litigii fiscale a D&B David si Baias SCA in colaborare cu
consultanti fiscali PwC Romania.

In urmd cu aproximativ 7 ani se incheia o serie de inspectii
fiscale derulate la nivelul companiilor de asigurare pe o
durata mai mare de 3 ani. Inspectiile au vizat obligatii
fiscale aferente perioadei 2007-2011, consecintele
patrimoniale negative fiind semnificative. Au fost astfel
stabilite TVA suplimentara de plata aferenta serviciilor de
gestionare a daunelor Carte verde prestate de catre unele
societati corespondente ale acestor asiguratori din alte state
membre UE, precum si contributii sociale aferente veniturilor
obtinute de agentii de asigurare in temeiul contractelor de
agent specifice incheiate cu companiile de asigurare.

In privinta TVA, problematica dedusa judecatii viza stabilirea
locului prestarii serviciilor si a facut obiectul
interpretarii Curtii de Justitie a Uniunii Europene (CJUE)
care a fost transata favorabil pentru contribuabil prin
hotararea pronuntata in cauza Uniqa Asigurari (C-267/21) , la
sesizarea ICCJ (in privinta acestor demersuri, a se vedea
https://blog.pwc.ro/2022/08/04/0-hotarare-cjue-de-referinta-in
valideaza-interpretarea-autoritatilor-fiscale-romane-in-cazul-
unei-companii-de-asigurari-fiind-extrem-de-relevanta-pentru-
controalele-similare-derulate-in-aceasta-indus/). S-a statuat
de catre instanta europeana ca serviciile de solutionare a
daunelor furnizate de companiile corespondente, in numele si
pe seama unei societati de asigurari nu fac parte din
nServiciile prestate de consultanti, ingineri, birourile de



https://blog.pwc.ro/2022/08/04/o-hotarare-cjue-de-referinta-invalideaza-interpretarea-autoritatilor-fiscale-romane-in-cazul-unei-companii-de-asigurari-fiind-extrem-de-relevanta-pentru-controalele-similare-derulate-in-aceasta-indus/
https://blog.pwc.ro/2022/08/04/o-hotarare-cjue-de-referinta-invalideaza-interpretarea-autoritatilor-fiscale-romane-in-cazul-unei-companii-de-asigurari-fiind-extrem-de-relevanta-pentru-controalele-similare-derulate-in-aceasta-indus/
https://blog.pwc.ro/2022/08/04/o-hotarare-cjue-de-referinta-invalideaza-interpretarea-autoritatilor-fiscale-romane-in-cazul-unei-companii-de-asigurari-fiind-extrem-de-relevanta-pentru-controalele-similare-derulate-in-aceasta-indus/
https://blog.pwc.ro/2022/08/04/o-hotarare-cjue-de-referinta-invalideaza-interpretarea-autoritatilor-fiscale-romane-in-cazul-unei-companii-de-asigurari-fiind-extrem-de-relevanta-pentru-controalele-similare-derulate-in-aceasta-indus/

consultanta, avocati, contabili si alte servicii similare si
nici din prelucrarile de date si din furnizarea de informatii”
prevazut de articolul 56 alineatul (1) 1litera (c) din
Directiva TVA, astfel incat locul prestarii acestor servicii
este la sediul prestatorilor, iar nu al companiilor de
asigurare romane.

.ICCJ, pornind de la interpretarea dreptului european din
procedura trimiterii preliminare anterior derulata intr-una
dintre cele doua cauze mentionate, a anulat impunerea TVA de
catre ANAF asupra celor doua societati de asigurare,
tratamentul fiscal aplicat de acestea (i.e. taxarea
serviciilor la locul prestarii serviciilor de catre
societatile lor corespondente din statul membru in care
acestea isi au sediul, iar nu Roméania, unde se afla sediul
beneficiarului serviciilor) fiind astfel recunoscut ca cel
corect din punct de vedere legal”, a aratat Dan Dascalu,
Partener Coordonator al Departamentului de Litigii si Dreptul
muncii al D&B David si Baias.

.Solutiile Inaltei Curti vin sad demonstreze inca o datd, daca
mai era necesar, 1importanta si utilitatea institutieil
intrebarii preliminare — ca instrument de interpretare a
dreptului european — care, odata transmisa catre CJUE de catre
instanta nationala intr-o maniera care sa surprinda in mod
corespunzator problematica de interpretare in discutie si apoi
solutionata printr-o hotarare de catre instanta europeana, a
avut ca efect o unificare a practicii divergente pana la acel
moment la nivelul instantelor de fond in privinta determinarii
locului prestarii serviciilor de solutionare a daunelor de
catre societatile corespondente in materia TVA. Transarea
definitiva a acesteli problematici in favoarea companiilor de
asigurare dupa ani buni de inspectii fiscale si dispute cu
organele fiscale este cu atadt mai binevenita cu cat acestea
vizau sume importante achitate de aceste companii cu titlu de
obligatii fiscale principale, dar mai ales obligatii fiscale
accesorii in baza unor acte de impunere nelegale”, a adaugat



Mihail Boian, avocat Partener al D&B David si Baias SCA.

Pe de alta parte, in privinta contributiilor sociale,
problematica in discutie dedusd judecadtii si dezlegata de ICCJ]
a vizat, in esenta, calificarea naturii juridice a veniturilor
obtinute de agentii de asigurare din contractele de agent
incheiate cu companiile de asigurare, in functie de care
trebuia sa se determine cine ar fi trebuit sa achite
contributiile sociale aferente. Astfel, daca acestea ar fi
fost venituri din contracte/conventii incheiate potrivit
Codului civil, contributiile sociale ar fi trebuit retinute 1la
sursa si achitate catre bugetul de stat de catre companiile de
asigurari (conform OUG nr. 82/2010), in timp ce o asemenea
obligatie nu exista pentru companii de asigurare, daca erau
venituri inregistrate din activitati comerciale, respectiv,
desfasurate de profesionisti conform legislatiei speciale
(i.e. dupa cum contractele s-au derulat anterior sau dupa
intrarea in vigoare a noului Cod civil).

Avocatii D&B David si Baias au adus in fata instantelor de
judecata argumentele de drept civil (in sens larg, incluzand
si dispozitiile Codului comercial) ce sustin natura juridica a
acestor contracte ca fiind (in mod firesc) una de tip
comercial, respectiv, incheiate intre profesionisti, pornind
de la definirea faptelor de comert din Codul comercial si
incheind cu dispozitiile Noului Cod civil care exclud in mod
specific contractul de agent de asigurare din sfera de
aplicare a acestui din urma act normativ. Totodata au fost
luate in considerare normele specifice emise in privinta
activitatii agentilor de asigurare de catre reglementatorul
acestei industrii. In egala masurd, acestia au prezentat pe
larg instantelor de judecata si argumentele fundamentate pe
insesi normele dreptului fiscal ce contraziceau impunerea
acestor sume de catre ANAF.

Dupa ce intr-una dintre cele doua cauze Curtea de Apel
Bucuresti a anulat actele administrativ-fiscale emise de ANAF,
ICCJ a validat rationamentul acesteia, respingand recursurile



formulate de ANAF si dispunand pe fond o solutie identica si
in cea de-a doua cauza solutionata in aceasta suita de litigii
fiscale (i.e. anularea impunerii contributiilor sociale pentru
aceasta din urma). S-a confirmat astfel cu titlu definitiv ca
societatile de asigurare nu sunt obligate sa retina la sursa
si sa achite contributii sociale in privinta veniturilor
achitate agentilor de asigurare in temeiul unor contract de
agent.

.Este o alta disputa cu organele fiscale despre care am putea
scrie o carte. Aceasta a presupus parcurgerea mai multor
etape, atat in faza prelitigioase — cand am fost implicati in
privinta contributiilor sociale in efectuarea de demersuri,
alaturi de organizatiile profesionale, la pregatirea de adrese
catre Ministerul Muncii si Ministerul Justitiei , pentru a
incerca descifrarea semnificatiei notiunilor preluate de
Ministerul Finantelor in legea fiscala, cat mai apoi in faza
litigioasa, care a presupus si parcurgerea procedurii
preliminare(pe partea de TVA). Toate aceste demersuri asezate
si urmate coordonat in cadrul unei strategii de aparare
elaborata pas cu pas, au facilitat, din punctul nostru de
vedere, si de aceasta data identificarea problematicilor in
discutie, a conceptelor si cadrului legal incident, care mai
apol au fost analizate intr-o maniera detaliata si aplecata de
catre judecatorii Curtii de Apel Bucuresti si apoi de catre
cei ai Inaltei Curti de Casatie si Justitie, instantele
conchizand asupra necesitatii anularii impunerilor nelegale
efectuate de catre organele fiscale in aceste cauze”, a
conchis Dan Dascalu, Avocat, Partener D&B David si Baias SCA,
Coordonator al Departamentului de Litigii si Dreptul muncii.

Echipa de avocati D&B David si Baias implicata a fost formata
din Dan Dascalu, Mihail Boian, Ana Vasile, Arleta Volintiru,
colaborand indeaproape de-a lungul intregii dispute cu
consultantii fiscali PwC Romania, respectiv, Diana Coroaba,
Inge Abdulcair si Bogdan Carpa-Veche.



Piata globala a IPO-urilor a
trecut de la recorduri la o
scadere drastica

- In 2022, volumul IPO-urilor la nivel mondial a scazut cu
45%, iar veniturile au scazut cu 61% fata de anul
precedent

- Comparativ cu perioada de dinaintea pandemiei, numarul
de tranzactii a crescut cu 16%

- Asia-Pacific a reprezentat 67% dintre veniturile globale
din IPO-uri

Dupa un 2021 record, piata globala de IPO-uri a luat o
intorsatura brusca in directia opusa in 2022. Cu doar 1.333 de
IPO-uri, care au cumulat 179,5 miliarde de USD, activitatea
IPO a scazut cu 45% in ceea ce priveste numarul de tranzactii
si cu 61% ca incasari de la an la an (YOY). Pe masura ce
dimensiunea medie a tranzactiilor s-a redus din cauza
evaluarii reduse si a performantelor slabe ale pietei
bursiere, nu au mai avut loc lansari de IPO-uri mari in 2022,
arata studiul EY Global IPO Trends 2022.

Pe parcursul anului 2022, activitatea IPO globala a fost
afectata de volatilitatea crescuta a pietei si de alte
conditii nefavorabile, la care s-a adaugat performanta slaba a
multor IPO-uri care au fost listate incepand cu 2021. Pe
fondul unui mediu definit de o inflatie mai mare si de rate
ale dobanzii in crestere, investitorii au respins noile
companii publice si s-au indreptat catre clase de active mai
putin riscante. In mod similar, activitatea IPO-urilor
sponsorizate de sectorul financiar a inregistrat o scadere
abrupta de 77% 1iIn ceea ce priveste numarul si, respectiv, de
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93% ca incasari. De asemenea, majoritatea societatilor de
achizitie cu scop special (SPAC) listate de la sfarsitul
anului 2020 au ajuns la limita de doi ani, iar acum trebuie
fie sa gaseasca o alta firma pentru fuziune, fie sa returneze
investitorilor veniturile obtinute din IPO. In timp ce aceste
cifre reprezinta un declin puternic fata de 2021, tranzactiile
IPO la nivel mondial au punctat totusi o crestere de 16% ca
numar, in comparatie cu 2019, anul prepandemic.

In pofida faptului cd activitatea de pe piata a fost in mare
parte in scadere in general, au existat cateva industrii si
regiuni care au inregistrat un succes modest. Sectorul
tehnologic a continuat sa conduca in volume, reprezentand 23%
dintre tranzactii, in timp ce sectorul energetic a dominat ca
incasari, reprezentand 22% in 2022. In randul mega IPO-urilor
listate, care sunt definite ca fiind cele care au strans
venituri de peste 1 miliard de USD, veniturile medii din 2022
sunt cu 45% mai mari decat cele din 2021, pe fondul unei
evaluari puternice pentru mega IPO-urile din domeniul energiei
care au avut loc in acest an. Anumite piete, cum ar fi China
continentala, Orientul Mijlociu si unele tari din ASEAN, au
inregistrat performante relativ bune, in ciuda subperformantei
semnificative la nivel global.

Iulia Bratu, Partener, Head of Lead Advisory, EY Roménia: ,In
pofida multiplilor factori care afecteaza pietele globale de
capital, piata IPO din Romania ramane rezistenta si continua
sa ofere perspective de crestere solide pe termen mediu si
lung. Numarul companiilor care iau in considerare listarea la
Bursa de Valori Bucuresti a crescut, stimulat de succesul
ofertelor publice recente ale companiilor blue-chip locale. In
plus, Aero, piata secundara locala, a atras in mod activ un
numar tot mai mare de companii mai mici, in vederea pregatirii
pentru cerintele mai rigide ale pietei principale. Observam,
de asemenea, o crestere constanta a numarului de investitori
de retail activi, un numar tot mai mare de persoane care devin
tot mai sofisticate in ceea ce priveste investitiile lor



financiare. Un plus pentru activitatea in crestere a bursei
locale este interesul tot mai mare din partea companiilor de
top din Republica Moldova”.

Perspective pentru 2023: asteptam fereastra de oportunitate
potrivita, concentrandu-ne in acelasi timp pe elementele
fundamentale si pe ESG

Privind spre 2023, se intrevede o rezerva puternica de oferte
publice initiale. Chiar daca activitatea de IPO va ramane
probabil slaba cel putin pana in primul trimestru, se pare ca
sunt conditii favorabile pentru ca activitatea de IPO la nivel
mondial sa recapete un impuls mai mare pana in a doua jumatate
a anului.

Pentru ca piata IPO sa redevina mai activa, exista o serie de
conditii prealabile: un sentiment pozitiv si o crestere a
performantelor bursiere, scaderea inflatiei si 1incetarea
majorarilor de rate ale dobanzilor; atenuarea tensiunilor
geopolitice si diminuarea efectelor pandemiilor asupra
economiei mondiale.

Multe companii vor adopta in continuare o abordare de tip
wait-and-see, asteptand momentul potrivit. Deocamdata,
investitorii se vor concentra mai mult pe elementele
fundamentale ale wunei companii, cum ar fi cresterea
veniturilor, profitabilitatea si fluxurile de numerar, decat
doar pe proiectiile de crestere.

Intrucat existd o corelatie pozitiva intre performanta
actiunilor companiilor dupa oferta publica initiala si
comunicarea strategiilor lor de mediu, sociale si de
guvernanta (ESG), investitorii vor analiza din ce iIn ce mai
mult si agenda ESG a companiei.



Studiu EY: In 2022, romédnii
au cheltuit mai putin pe

produse alimentare si1 au

1 4

redus din economii  si
investitii

Majoritatea romanilor au cheltuit mai putin pe produse
alimentare in 2022 si si-au redus economiile si investitiile -
arata cel mai recent sondaj Future Consumer Index, realizat de
expertii EY Romania la inceputul 1lunii decembrie 2022.
Chestionarul a vizat perceptia romanilor in privinta noului
context economic al anului in curs, comparativ cu anii
anteriori, si mai ales schimbarile, daca au avut loc, in
obiceiurile lor de consum.

Contextul evenimentelor politice si economice care au marcat
anul 2022, respectiv cresterea preturilor la energie si
combustibili, determinata de razboiul ruso-ucrainean, care s-a
suprapus peste efectele economice ale anulul pandemic (2020)
si incetinirea ritmului de crestere economica fata de anii
anteriori (2022 fata de 2021) ar fi putut determina modificari
partiale sau totale, fie pe segmente specifice de consum,
produse si servicii, fie in general.

Georgiana Iancu, Partener, coordonator al practicii de
Impozite indirecte si liderul sectorului de Retail si Produse
de Consum, EY Romania: ”fngrijorérile si presiunile cauzate de
pandemie au fost inlocuite in 2022 cu cele legate de razboiul
din Ucraina, ceea ce, inevitabil, a afectat comportamentul
consumatorilor. Am vazut mai multe schimbari, intre care:
limitarea wunor cheltuieli - precum <cele alocate
divertismentului, reducerea sumelor economisite si a
investitiilor sau a celor dedicate educatiei si pregatirii
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profesionale”.

Intrebdrile au urmarit, pe de altd parte, identificarea
aspectelor care 1i preocupa intr-o mai mare masura pe
consumatorii romani, in acest nou peisaj, dar si atitudinea
lor fata de noile tendinte in plan social, cum ar fi
sustenabilitatea sau responsabilitatea companiilor 1in
societate.

Cel mai interesant aspect, cel putin prin comparatie cu anii
anteriori, pe care studiul EY il releva pare sa fie
preocuparea crescuta pentru viitorul financiar personal si al
familiilor lor, cel putin prin prisma raspunsurilor privind
cuantumul sumelor alocate, pe diferite categorii, 1in
urmatoarele sase luni.

Potrivit rezultatelor sondajului, respondentii au indicat cele
mai mari sume, intre 500 si 1.000 de lei, ca fiind alocate
cheltuielilor pentru produse alimentare (74% dintre acestia,
fata de 80% in 2021), economii si investitii (59%, fata de 68%
in 2021), educatie si formare — 27% (fata de 34% in 2021).

Primele trei preferinte au fost urmate de cheltuieli pentru
imbracaminte si incaltaminte — 25%, aproape la egalitate cu
divertisment si relaxare — 24%. Pentru igiena si ingrijire
personala, sume de acest nivel vor fi cheltuite de numai 14%
dintre respondenti, iar pentru sport, doar 12% vor cheltuil
peste 100 de euro lunar in urmatoarea jumatate de an.

Obiceiuri de consum si factori determinanti

Dintre aspectele care produc un efect asupra procesului de
cumparare, pe primul loc a fost mentionata cresterea galopanta
a preturilor — 22%, urmata de cresterea preturilor la energie
electrica si gaz — 19% si stagnarea salariilor si cresterea
inflatiei — 18%.

0 mare parte dintre respondenti spun ca pentru a-si calibra
consumul se informeaza din media sau din declaratiile



decidentilor — politicieni sau autoritati, care pot denatura
uneori realitatea economica+

Salariile, de exemplu, potrivit datelor INS au crescut, in
primele noua luni din acest an cu circa 12%, dar, pentru ca
preturile au crescut, parerea generala este aceea ca au
stagnat.

Urmeaza, in ordine, ca factori ingrijoratori, cresterea
costului produselor alimentare si a produselor de uz casnic
esentiale — 18%, instabilitatea economica a tarii - 11%,
fluctuatia pietelor (europeana/ globala) din cauza razboiului
din Ucraina — 11%.

Modificarea preturilor pentru fiecare dintre categoriile
principale mentionate in sondaj - carburanti, alimente de
baza, energie, achizitii de Ulocuinte si inchirieri,
electrocasnice, medicamente etc., in ultimele 3-4 1luni ale
anului in curs, este vazuta de majoritatea celor intervievati
ca fiind mult mai mare. Dar, avand in vedere cresterea
generalizata a preturilor pentru diverse categorii de produse,
respondentii au fost invitati sa bifeze modul in care au
actionat in acest tablou general al cresterii preturilor 1la
toate categoriile de produse esentiale. Cei mai multi au
declarat ca nu au schimbat nimic, nici la consumul de
carburanti (66%), nici la costurile energetice ale
gospodariilor (51%), nici la alimente de baza (50%), nici la
achizitii/inchirieri imobiliare (72%). 0 parte dintre acestia
au spus ca, intr-adevar, au achizitionat produse mai ieftine
si au cumparat mai putin, iar o si mai mica parte au spus ca
au renuntat la acele cumparaturi, insa vorbim despre un
procent marginal.

sAsa cum releva rezultatele sondajului EY, inflatia record
este, firesc, principala ingrijorare a romanilor, motiv pentru
care maririle salariale nu au fost percepute ca fiind
suficiente pentru a echilibra efectele cresterii accelerate a
preturilor din mai multe segmente importante in materie de



consum — alimente, energie, combustibil si altele”, spune
Georgiana Iancu.

Interesante sunt insa cateva schimbari importante in ceea ce
priveste comportamentul de consum, pe care romanii
intervievati le-au si declarat, cel mai mare procent fiind
renuntarea la mesele in oras si petrecerea timpului mai
degraba acasa. Astfel, la intrebarea ,ce schimbari observati
in comportamentul dvs. de consum?”, 27% au declarat ca gatesc
mai mult acasa, iar 22% ca petrec mai mult timp acasa.
Confortul pe care 1l ofera platformele si magazinele online
este bine valorificat, astfel ca 20% dintre cei chestionati
cumpara mai multe produse prin intermediul platformelor online
si doar 14% spun ca merg fizic in magazine. Proportia dintre
cele doua segmente de comert pare intrucatva echilibrata, dar
tendinta de crestere a e-commerce-lui este evidenta si fara
intoarcere la comertul clasic suta la suta.

Sustenabilitatea si eforturile fiecaruia pentru un trai
sustenabil

In ceea ce priveste sustenabilitatea, se fac remarcate cateva
modificari importante de comportament, cel putin in privinta
folosirii mijloacelor de transport, fie personale, fie in
comun. Astfel, unii dintre respondenti au declarat ca folosesc
mai mult transportul in comun sau bicicleta - 19%, altii
folosesc alternative sustenabile pentru produsele pe care le
cumparau in trecut - 18%, iar wunii chiar spun ca
achizitioneaza produse pe baza impactului pe care il au asupra
mediului - 18%. Pe de alta parte, sunt si persoane care
incearca sa foloseasca cat mai putin masina si zboara mai
putin cu avionul — 16% sau, pur si simplu, sunt preocupati, la
modul general, de reducerea emisiilor de carbon — 14% — si fac
eforturi in acest sens.

Romanii invoca insa ca principale aspecte care 1i descurajeaza
atunci cand intentioneaza sa cumpere produse sustenabile
preturile ridicate ale acestora — 19% sau marketingul



inselator - 16%.

Cifrele inregistrate pe aceste raspunsuri ar putea sa dea de
gandit companiilor — in special marilor producatori de bunuri
alimentare si de produse de baza, dar si retailerilor — vizavi
de perceptia si imaginea lor 1iIn mentalul consumatorilor.
Evident, creste tendinta acestora de a aprecia si a consuma
anumite produse si servicii nu doar prin prisma preturilor si
a calitatii, dar si tinand cont de gradul de transparenta si
detalii despre companie si produsele acesteia. La intrebarea
daca in decizia de cumparare, iau in considerare si
comportamentele companiilor, raspunsurile releva preocuparea
pentru alte aspecte ale vietii cotidiene, pana mai ieri
aproape inexistente in discutiile pe acest subiect. Este vorba
de grija fata de mediu si practicile sustenabile (68%),
recenziile date de consumatori (64%), grija fata de angajati
(64%), urmate de reputatia companiei (62%) si transparenta 1in
tot ceea ce fac companiile (61%), ca elemente importante
indicate de respondenti in decizia de cumparare.

Maximizarea profitului a fost principalul aspect care ar
determina consumatorii sa cumpere mai putin, iar publicitatea
de produs le este indiferenta majoritatii respondentilor
(69%), ceea ce ar putea constitui un veritabil semnal de
alarma pentru producatori si retaileri deopotriva.
Comportamentul companiilor este la fel de important ca
produsele — au fost de acord 44% dintre cei intervievati,
acestea au responsabilitatea de a face schimbari pozitive 1in
lume — 43%, trebuie sa puna impactul social si angajatii
deasupra profitului — 33%. Pe de alta parte, acestea pot avea
un impact pozitiv in societate, considera 37%.

Romanii par cumva preocupati de cateva chestiuni de impact
asupra mediului

Poluarea apei — 44%, Poluarea aerului - 43%, Schimbarile
climatice si drepturile omului — in egala masura — 40% Deseuri
de plastic — 38%. Interesant ar fi ca peste o cincime dintre



respondenti sunt preocupati de Inegalitatea bogatiei in lume -
22%, cu toate grijile specifice traiului cotidian in Romania.

Mirajul reducerilor si al campaniilor de tip Black Friday

La intrebarea privind Black Friday sau alte campanii de
reduceri (Cyber Monday, Single Day etc.) de anul acesta, 61%
au raspuns ca nu au facut cumparaturi.

Comparativ cu anul trecut, romanii au cheltuit mai putin -
47%. Cei mai multi dintre acestia (66%) au declarat ca nu au
asteptat o campanie de reduceri pentru a cumpara cadouri
pentru Craciun.

Daca anul trecut procentul respondentilor care urmareau
campanii online era de 17%, anul acesta, odata cu trecerea
pandemiei, acesta a scazut la 9,4%, iar cea mai mare masa de
respondenti (36%) au declarat ca fac cumparaturi atat 1in
online, cat si in magazine. Cei mai multi nu au economisit
pentru a face aceste achizitii de sarbatori (59%).

La intrebarea privind cuantumul cheltuielilor alocate in acest
an pentru cumparaturile din perioada festiva, rezultatele
sondajului sunt aproape egale. Astfel, sume intre 500-999 lei
sunt cheltuite de 27% dintre respondenti, sume intre 1.000 si
1.500 lei tot de 27%, iar peste 1.500 lei, de 29%. Sume mici,
intre 400-499 1lei, vor fi cheltuite de numai 8,5% dintre
intervievati.

Un procent de 95% dintre respondenti au afirmat ca nu au
achizitionat nici bilete de avion ieftine sau pachete de
vacanta de Black Friday sau in cadrul altor campanii de
reduceri. Un procent de 62% nu asteapta campanii
promotionale/de reduceri pentru achizitionarea biletelor de
avion/pachetelor de vacanta.



